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fiscal dela

responsabilidad

1 mercado de-
manda ética.
Ya no basta el
qué o el cuan-

sobre el papel del Estado y, en
particular, si dicho fenémeno
debe ser incentivado median-
te medidas fiscales.

CON LA SOCIEDAD
Empresas como
Ingenieria Social,

SAL llevan a cabo
formas de gestion
socialmente
responsables

Barcelona acoge
del 12 al 15 de

junio la IV Sema-

na de la Respon-

ponsable y el respeto al medio
ambiente, del 12 al 15 de junio
Barcelona acoge la 4% Semana
de la Responsabilidad Social en
Catalunya.

Entre las actividades que se
llevardn a cabo durante estos
dias destaca las conferencias

to —en clave
de produccién y costos-.
También importa el cémo. Y
dicha exigencia ética se inte-
gra en buena medida con las
orientaciones que la respon-
sabilidad social defiende.

La responsabilidad social
aparece delimitada esencial-
mente por cuatro notas que
la conforman: por el protago-
nismo que posee la empresa,
si bien no excluye la inter-
vencion de otros agentes; por

En principio, el estableci-
miento de beneficios fiscales
resulta admisible dentro del
ambito de la extrafiscalidad
tributaria. Esta conlleva re-
conocer a la norma tributa-
ria que, ademas de recaudar,
puede modificar la conducta
de la ciudadania. Asi, pueden
fomentarse politicas econo-
micas y sociales mediante el
efecto que supone la carga
tributaria.

En tal sentido, existe una

sabilidad Social

SOC ECO AMB -el dia 12 en el
Sal6 del Tinell- donde diversas
empresas presentaran sus bue-
nas practicas relacionadas con
los tres 4mbitos de la RSE: el so-
cial, el econémico y el medioam-
biental. A continuacion, en las
conferencias Territoris, se daran
a conocer diferentes experien-
cias punteras en responsabilidad
social, y en la Feria RSE los par-
ticipantes podran compartir ex-
periencias, recursos y fomentar
el networking.

El voluntariado corporativo

CONCIENCIACION

Entre los afos 2009

y 2011, la inversion
social de las empresas
aumento un 71%
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a responsabilidad

de las empresas

por su impacto en

la sociedad”. Con

estos términos
define la Comisién Europea el
concepto Responsabilidad So-
cial Empresarial (RSE). Hoy la
RSE se articula en cuatro blo-
ques principales: los derechos
humanos, las normas laborales,
las cuestiones medioambienta-
les y la lucha contra el fraude y
la corrupcion.

El actual interés empresarial
por la RSE se percibe en el ma-
yor namero de organizaciones
que han suscrito los diez princi-
pios de RSE del Pacto Mundial
de las Naciones Unidas, y en el
incremento de la inversiéon so-
cialmente responsable que, se-
gan el V Estudio Bienal de la In-
version Responsable en Espaiia,
entre los afios 2009 y 2011 fue
del 71%.

su caracter voluntario, al no
resultar un comportamiento
exigible por normas juridi-
cas; por su contenido ético, al
procurar un beneficio colec-
tivo o general; y por una di-
mension pragmadtica, ya que
permite a la empresa posicio-
narse en el mercado.

Las anteriores notas se con-
jugan en dosis diversas, origi-
nando un fenémeno plural y
dindmico de dificil aprehen-
sion y definicion. Ante el mis-
mo se generan interrogantes

CAUTELA

La responsabilidad
social no ha de suponer
la excusa o pretexto
para que se deje en
manos privadas la
promocion de valores

y derechos sociales

serda el protagonista del jueves
13, mientras que el viernes 14 di-
versas empresas realizardn una
jornada de puertas abiertas para
mostrar sus buenas précticas. El
mismo viernes, a las 19.30 horas,
en el Centre de Cultura Contem-
porania de Barcelona se proyec-
tara el documental China Blue, y
el sdbado se realizaran talleres
sobre reciclaje, ecologia, biodi-

INFORMAR Y CONCIENCIAR

Para informar y concienciar a la
sociedad de la necesidad de fo-
mentar la RSE, el consumo res-

plena coincidencia entre los
intereses sociales que vehicu-
lan la responsabilidad social y
los amparados en la extrafis-
calidad. Ambos convergen en
la promocion de los principios
rectores de la politica social y
econdmica del Capitulo IIT
del Titulo I de la Constitucion.

Ahora bien, tales incenti-
vos pueden generar algunos
riesgos.

Riesgos para la volunta-
riedad consustancial a la
responsabilidad social. La
cuantia dejada de ingresar
en concepto de beneficio fis-
cal puede predeterminar y
condicionar la libertad de los
comportamientos. Vinculado
a lo anterior, también existe
el riesgo de incrementar el
caracter  pragmadtico-mer-
cantil de tal orientacién, ol-
vidando la apuesta ética que
supone.

Riesgos si se otorga un
protagonismo exclusivo a la
empresa, obviando el impor-
tante papel que posee la ciu-
dadania como consumidora
y usuaria.

Riesgos en la medida que
el fomento econémico de la
responsabilidad social con-
lleve una privatizacion de
intereses sociales. La res-
ponsabilidad social no ha de
suponer la excusa o pretexto
para que se deje en manos
privadas la promocion de
valores y derechos sociales.
De ahi que su fomento, a

través de deducciones o bo-
nificaciones fiscales, no ha
de suponer el coste de exter-
nalizar un servicio que ha de
prestar el Estado.

Por ello se ha de ser extre-
madamente cauteloso con
las virtudes de la responsa-
bilidad social, que las tiene,
y las medidas publicas a em-
plear, sobre todo en un con-
texto de crisis en donde ni
los derechos reconocidos pa-
recen estar suficientemente
garantizados.

versidad y consumo responsable.




